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La norme IFRS 8 sur l'information sectorielle offre une vision attractive pour les investisseurs 

centrée sur la communication des indicateurs de performance majeurs utilisés par les 
managers de l’entreprise. Cette norme est très controversée en raison principalement de 
problèmes de divergences d’appréciation et de comparabilité. Pourtant, elle est axée sur 
l’information interne de gestion utilisée pour le pilotage de l’entreprise ; ce qui conduit à 
solliciter le contrôle de gestion. Notre objectif vise ainsi à étudier les facteurs propices à 
l’implication effective des outils de contrôle de gestion pour une meilleure efficacité de la 

norme IFRS 8. 
Mot-clés : IFRS 8, informations sectorielles, informations internes de gestion, contrôle de 
gestion The management control role in the usefulness of IFRS 8 
The segment reporting under IFRS 8 provides an attractive vision for investors focused on the 

communication of key performance indicators used by the managers of the company. This 
standard is highly controversial mainly due to problems of differences in opinion and 
comparability. However, it focuses on internal management information used for the 

management of the firm, an area where management accounting is concerned. This paper aims 
at studying the factors enabling to improve the effectiveness of IFRS 8, thanks to the better 

involvement of management accounting tools. 
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